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Seven.One Media
Payback.net

Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer),
gewichtet nach Haustierbesitz in der Endmessung

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

Nullmessung: 17. — 23. Juli 2023; Endmessung: 18. — 29. September 2023

Nullmessung: n =1.047; Endmessung: n=1.264

Gestutzte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, Kaufbereitschaft, Weiterempfehlung,
Markenimage; nur in der Endmessung: ungestutzte und gestutzte Sponsorerinnerung,

Sponsorbewertung und —fit, Recognition und Bewertung Cut In, Placementerinnerung und -
bewertung, Fit von André Vogt und Fressnapf



VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:

Nullmessung (NM)

=5

Nullmessung Stammseher:iinnen*

Endmessung (EM)

—> Placement erinnert**

Cut In erinnert**

—> Sponsoring erinnert**

I

seven.oNe

[ ) [\/] E D |A *funf oder mehr Folgen; **keine Exklusivkontakte
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GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT FUR FRESSNAPF AUF SEHR HOHEM NIVEAU

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT
Angaben in %

Tl S — T

AMAZON T3
2022:
ZOOPLUS.DE Sp 92/92%
ZOOROYAL 6%8
FUTTERHAUS B“65
EBAY 4
ZOO&CO 42
(0] 20 40 60 80 100
B NULLMESSUNG m ENDMESSUNG
sSeven.oNe Jetzt geht es um Geschafte fur Tierbedarf. Welche der folgenden Geschafte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer)
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



HOHERE MARKENBEKANNTHEIT WENN ALLE EINGESETZTEN WERBEFORMEN
ERINNERT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT FRESSNAPF
Angaben in %
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NULL- END- NM EM PLACEMENT CUT IN SPONSORING ALLE WERBE-
MESSUNG MESSUNG STAMMSEHER STAMMSEHER ERINNERT ERINNERT ERINNERT FORMEN
JINNEN (INNEN ERINNERT
sSeven.oNe Jetzt geht es um Geschafte fur Tierbedarf. Welche der folgenden Geschafte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer)
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



IN DER ENDMESSUNG ERINNERN SICH 70 PROZENT AN WERBUNG FUR FRESSNAPF

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in %

T ——

AMAZON A5
2022:
EBAY 5, 51/56%
FUTTERHAUS 22
ZOOPLUS.DE 3
ZOOROYAL 30
ZOO&CO 9,
(0] 20 40 60 80 100
B NULLMESSUNG m ENDMESSUNG
sSeven.oNe Und fur welche der folgenden Geschafte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gehort oder gelesen?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer), die die jeweilige Marke kennen
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



KONTAKT MIT DEN EINGESETZTEN WERBEFORMEN STEIGERT DIE
WERBEERINNERUNG

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG FRESSNAPF
Angaben in %

100 93
82
80
60
40
20
0
NULL- END- NM EM PLACEMENT CUT IN SPONSORING ALLE WERBE-
MESSUNG MESSUNG STAMMSEHER STAMMSEHER ERINNERT ERINNERT ERINNERT FORMEN
JINNEN (INNEN ERINNERT
sSeven.oNe Und fur welche der folgenden Geschafte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gehort oder gelesen?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer), die Fressnapf kennen
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



DREI VIERTEL KONNEN SICH SICHER VORSTELLEN, BEI FRESSNAPF ETWAS ZU KAUFEN

KAUFBEREITSCHAFT FRESSNAPF
Angaben in %

2022;
70/73%

JA, SICHER

JA, VIELLEICHT

NEIN, EHER NICHT l

NEIN, AUF KEINEN FALL 8

BRAUCHE KEIN TIERFUTTER / TIERBEDARF #13

0 20 40 60 80 100
B NULLMESSUNG B ENDMESSUNG
sSeven.oNe Angenommen, Sie méchten Tierfutter oder Tierbedarf kaufen, kame dann Fressnapf grundsatzlich fur Sie in Frage?
Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer), die Fressnapf kennen
o [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



KAUFBEREITSCHAFT BEI DEN STAMMSEHER:INNEN GESTEIGERT

KAUFBEREITSCHAFT FRESSNAPF
Angaben in % (Top?2)
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NULL- END- PLACEMENT CUT IN SPONSORING ALLE WERBE-
MESSUNG MESSUNG STAMMSEHER STAMMSEHER ERINNERT ERINNERT ERINNERT FORMEN
JINNEN (INNEN ERINNERT
sSeven.oNe Angenommen, Sie méchten Tierfutter oder Tierbedarf kaufen, kame dann Fressnapf grundsatzlich fur Sie in Frage?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer), die Fressnapf kennen
[\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback 1



NAHEZU JEDER WURDE FRESSNAPF (SICHER) WEITEREMPFEHLEN

WEITEREMPFEHLUNG FRESSNAPF
Angaben in %

70 2022;
JA, SICHER 58/61%
70
28
sy VIREESISA _ 28

NEIN, EHER NICHT I L

NEIN, AUF KEINEN FALL g
0 20 40 60 80 100
B NULLMESSUNG B ENDMESSUNG
sSeven.oNe Wrden Sie Fressnapf grundsatzlich weiterempfehlen?
: Basis: Erw. ab 18 Jahre, die si ind. h | Woch hen (ca. 75% Haustierbesitzer), die F f ki
o [\/‘ E Dl Qauseﬁe: rsvgvznoneaMreedialisgjbr:éE mehrmals pro Woche sehen (ca austierbesitzer), die Fressnapf kennen



WEITEREMPFEHLUNGSBEREITSCHAFT IN ALLEN GRUPPEN BEI FAST 100 PROZENT

WEITEREMPFEHLUNG FRESSNAPF
Angaben in % (Top?2)
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NULL- END- NM EM PLACEMENT CUT IN SPONSORING ALLE WERBE-
MESSUNG MESSUNG STAMMSEHER STAMMSEHER ERINNERT ERINNERT ERINNERT FORMEN
JINNEN (INNEN ERINNERT
sSeven.oNe Wrden Sie Fressnapf grundsatzlich weiterempfehlen?
: Basis: Erw. ab 18 Jahre, die si ind. h | Woch hen (ca. 75% Haustierbesitzer), die F f ki
o [\/‘ED' Qizﬁe: rsv;/vznoneaMreedialisgjbr:éE mehrmals pro Woche sehen (ca austierbesitzer), die Fressnapf kennen -



BESSERES MARKENIMAGE BElI STAMMSEHER:INNEN, POSITIVER EINFLUSS DER
EINGESETZTEN WERBEMITTEL

MARKENIMAGE
Angaben in % (Top?2)

40 50 60 70 80 90 100
... bietet alles fur mein Tier. \\
... ist glaubwurdig.
... ist sympathisch.
... ist der Experte rund ums Tier.
... ist engagiert.

... ist innovativ.

= Nullmessung =——Endmessung =——NM Stammseheriinnen =——EM Stammseher:iinnen Alle Werbemittel erinnert
sSeven.oNe Sie sehen hier einige Aussagen, mit denen man Fressnapf beschreiben kann. Bitte geben Sie jeweils an, inwieweit Sie der jeweiligen Aussage zu Fressnapf zustimmen. Ser Skala
Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer) und die Fressnapf kennen
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



UBER DIE HALFTE DER STAMMSEHER:INNEN ERINNERT SICH GESTUTZT AN
FRESSNAPF ALS SPONSOR

UNGESTUTZTE SPONSORERINNERUNG GESTUTZTE SPONSORERINNERUNG

Angaben in %

100

80

60

Angaben in %

100

80

14
ENDMESSUNG ENDMESSUNG ENDMESSUNG ENDMESSUNG
SEHER:INNEN STAMMSEHER:INNEN SEHER:INNEN STAMMSEHER:INNEN
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Links: Die Sendung ,Der Welpentrainer” wurde von bestimmten Marken prasentiert, die als Sponsor die Sendung unterstitzten. Kénnen Sie sich erinnern, welche Marken das waren? Rechts: Es

fallt einem ja nicht immer gleich alles ein. Welche der folgenden Marken waren Ihrer Meinung nach Sponsor der Sendung ,Der Welpentrainer*?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer) und mind. 1-2 Folgen ,Der Welpentrainer* gesehen haben; *9 Sponsoring- und Placementkampagnen

mit 1-3 Integrationen // Quelle: SevenOne Media / Payback 15



SEHR GUTE BEWERTUNG UND HOHER SPONSORFIT BEI STAMMSEHER:INNEN

SPONSORBEWERTUNG SPONSORFIT
Angaben in % Angaben in %

100 100 e
80 n 80 Benchmark
7] Top2*:
77%
60 60
— (0)
40 L o0 40 - 86 % 89 %
- 76 % 81 %
20 20
0 = 0]
ENDMESSUNG ENDMESSUNG ENDMESSUNG ENDMESSUNG
SEHER:INNEN STAMMSEHER:INNEN SEHER:INNEN STAMMSEHER:INNEN
m1=SEHR GUT 2 3 4 m5 B 6=SEHR SCHLECHT B 1=PASST SEHR GUT 2 3 4 m5 m6=PASST SEHR SCHLECHT
sSeven.oNe Links: Wie gut hat Ihnen der Fressnapf Sponsoring-Auftritt gefallen? Rechts: Wie gut passt Ihrer Meinung nach Fressnapf als Sponsor zur Sendung ,Der Welpentrainer*?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer), mind. 1-2 Folgen ,Der Welpentrainer" gesehen haben und sich an das Sponsoring erinnern; *9
(] [\/‘ E D |A Sponsoring- und Placementkampagnen mit 1-3 Integrationen // Quelle: SevenOne Media / Payback



60 PROZENT DER STAMMSEHER:INNEN ERINNERN SICH AN DAS PLACEMENT

GESTUTZTE PLACEMENTERINNERUNG
Angaben in %

100
80
60 Benchmark*:
46%
40
20
0
ENDMESSUNG ENDMESSUNG
SEHER:INNEN STAMMSEHER:INNEN

Bei der Sendung ,Der Welpentrainer” gab es auBBerdem Auftritte von Produkten und Unternehmen, die in verschiedene Folgen integriert wurden. Kénnen Sie sich an einen oder mehrere
sSeven.oNe Auftritte der folgenden Marken/Produkte wéhrend der Sendung erinnern?
Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer) und mind.1-2 Folgen ,Der Welpentrainer* gesehen haben; *8 Sponsoring- und
() [\/‘ E D |A Placementkampagnen mit 1-3 Integrationen // Quelle: SevenOne Media / Payback 17



HAUFIGE SEHER:INNEN BEWERTEN PLACEMENT POSITIVER

PLACEMENTBEWERTUNG*
Angaben in % (Top?2)

0 20 40 60 80 100
..passte gut zur Sendung -
” < -
..hat mir gefallen g
Vi
v
..ist ein interessanter Hinweis fur den Verbraucher \
\
. L \
..wirkte glaubwurdig P
— ”~
Cd
..machte die Sendung authentisch <
N - -
..machte neugierig P
7
o q '
..war innovativ L=
..war stérend e

Endmessung Seher:iinnen Endmessung Stammseheriinnen = = =Benchmark Seher:iinnen

seven.oNe Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber die Auftritte von Fressnapf in der Sendung gemacht haben. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen. 5er Skala
Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer), mind. 1-2 Folgen ,Der Welpentrainer" gesehen haben und sich an das Placement erinnern; *6 Sponsoring- und
Y [\/l E D |A Placementkampagnen mit 1-3 Integrationen // Quelle: SevenOne Media / Payback 18



HOHER FIT YVON SENDUNG UND TESTIMONIAL

TESTIMONIALFIT
Angaben in %

100 — E— T S
80 _ |
60
— (0)
40 - 78 % 85 %
20
0
ENDMESSUNG ENDMESSUNG:
SEHER:INNEN STAMMSEHER:INNEN
B 1=PASST SEHR GUT 2 3 4 m5 B 6=PASST SEHR SCHLECHT
sSeven.oNe Wie gut passt Ihrer Meinung nach der Welpentrainer André Vogt zu Fressnapf?
Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx mind. mehrmals pro Woche sehen (ca. 75% Haustierbesitzer), die mind. 1-2 Folgen ,,Der Welpentrainer” gesehen und sich an das Sponsoring erinnern
o [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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FAZIT

Die besten Ergebnisse werden bei nahezu allen angefragten Indikatoren mit Kontakt zu allen eingesetzten Werbemitteln erzielt.
Die Kaufbereitschaft wird bei den Stammseher:innen gesteigert.

Auch das Markenimage profitiert von dem Einsatz mehrerer Werbeformen.

Das Sponsoring wird sehr gut bewertet. Auch der Sponsorfit fallt sehr hoch aus.

Das Placement passte gut zur Sendung, lieferte wichtige Hinweise fur den Verbraucher und machte Sendung authentisch.

Uber drei Viertel der Befragten sind der Ansicht, dass André Vogt und Fressnapf (sehr) gut zusammen passen. Bei den Stammeseher.innen sind es 85
Prozent.

seven.oNe
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Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one
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