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• Zeitpunkt: Befragung am Ende der Kampagne
• Erhebung: Online Befragung
• Stichprobe: Mediazielgruppe der Kampagne
• Fallzahl: Minimum = 500

Methode

ÜBERBLICK
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Erhebungsinhalte

Anforderungen

• Online: mind. 10 Mio. AI’s in den 4-8 Wochen 
vor Erhebung

• Andere Medien: mind. 250 GRP in den 4-8 
Wochen vor Erhebung

Werbewirkung:
• Markenbekanntheit (gestützt, ungestützt)
• Werbeerinnerung (gestützt, ungestützt)
• Recognition
• Weitere, auch kundenindividuelle KPI‘s …

Mediennutzung:
• Online via Cookie-Tracking
• Andere Medien über Fragebogen

Demografie



ohne Kontakt

VERGLEICH VERSCHIEDENER GRUPPEN
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13

30

ohne Kontakt mit Kontakt

• Teilmenge der Gesamtstichprobe
• Befragte ohne TV-Kontakt
• vergleichbar mit einer Nullmessung vor 

Kampagnenstart

• Gesamtstichprobe
• Ergebnis über alle Befragten unabhängig 

von TV-Kontakt
• bildet Gesamtleistung der Kampagne ab

• Teilmenge der Gesamtstichprobe
• Befragte mit TV-Kontakt, 
• bildet die Leistung des Werbemittels 

ab

13
20

ohne Kontakt Gesamt

Leistung des Werbemittels

Gesamtleistung der Kampagne

mit Kontakt

Gesamt



DIE WIRKUNGSKURVEN
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K
P
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Maximum

Depot

Kontakte • Geschwindigkeit, mit der ein KPI 
gelernt wird

• Anzahl notwendiger Kontakte 
zur Erreichung des Optimums

• Je schneller, je besser
• Hauptfaktor der Werbewirkung

• Maximal möglicher Zuwachs 
des KPI

• Je höher, je besser
• Beschreibt das Potenzial einer 

Kampagne

Impact

Speed

Medien 
Nutzung

Schaltungen,
Platzierungen

KPI

Kunden-
spezifischer

Teil

Kampagnen
Kontakte



STUDIENSTECKBRIEF
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Befragungszeitraum 25.05. – 01.06.2021 

Kampagnenzeitraum 29.03. – 24.05..2021

Methode Online Interviews

Medium TV

Zielgruppe Erwachsene 18-49 Jahre

Fallzahl n = 1.536

GRP 415
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Welche fünf Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Bier denken?
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 8
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BECK´S KROMBACHER BITBURGER WARSTEINER VELTINS RADEBERGER PAULANER JEVER OETTINGER HEINEKEN

Top of Mind ungestützte Markenbekanntheit

BECK´S IST DIE POPULÄRSTE BIERMARKE BEI DEN 18-49JÄHRIGEN

Angaben in % (Top10-Nennungen)
UNGESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT



Welche dieser folgenden Bier-Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 9
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HANSA WICKÜLER

UNTER ALLEN ERHOBENEN MARKEN IST BECK´S DIE NR. 1

Angaben in %
GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT



Welche dieser folgenden Produkte von Beck‘s kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 10

79 79

67 66

37

28
23

16 15

0

20

40

60

80

100

BECK'S 
PILS

BECK'S 
GOLD

BECK'S 
GREEN LEMON

BECK'S ICE BECK'S 
BLUE 

(NON-ALCOHOLIC)

BECK'S 
GREEN LEMON 

ZERO

BECK'S 
LEMON BREW

BECK'S 
RED HOLUNDER

BECK'S 
UNFILTERED

15 PROZENT KENNEN BEREITS BECK´S UNFILTERED

Angaben in %
GESTÜTZTE PRODUKTBEKANNTHEIT



PRODUKTBEKANNTHEIT DURCH TV-KAMPAGNE ERFOLGREICH GESTEIGERT

Welche dieser folgenden Produkte von Beck‘s kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 11

Angaben in %
GESTÜTZTE PRODUKTBEKANNTHEIT BECK´S UNFILTERED
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Welche dieser folgenden Produkte von Beck‘s kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 12

HÖHERE ZUWÄCHSE FÜR BECK´S UNFILTERED ALS BEIM BENCHMARK

Angaben in %
GESTÜTZTE PRODUKTBEKANNTHEIT

Angaben in %
GESTÜTZTE PRODUKTBEKANNTHEIT: ZUWACHSKURVEN
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0 20 40 60 80 100

ohne TV-Kontakt gesamt mit TV-Kontakt

Sie haben angegeben, Beck´s zu kennen. Bitte geben Sie, wie sehr Sie den einzelnen Aussagen zustimmen.”
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre, n=1.536 14

MARKENIMAGE PROFITIERT VON TV-KONTAKTEN

Angaben in % (Top2)
MARKENIMAGE BECK´S

ist eine qualitativ hochwertige Marke

ist eine moderne / zeitgemäße Marke

ist mir sympathisch

macht gute Werbung

ist eine Marke, die von langer Tradition zeugt

hat ein gutes Preis-/Leistungsverhältnis

ist eine Marke, die ich gerne zusammen mit Freunden trinke

ist besonders innovativ

ist eine Marke, die sich von anderen Biermarken abhebt

ist eine Marke, mit der ich mich identifizieren kann

ist in letzter Zeit attraktiver geworden

ist eine Marke, die ich nur kaufe, wenn sie im Angebot ist



0 20 40 60 80 100

ohne TV-Kontakt gesamt mit TV-Kontakt

Sie haben angegeben, Beck´s Unfiltered zu kennen. Bitte geben Sie, wie sehr Sie den einzelnen Aussagen zustimmen.”
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre, n=1.536 15

DEUTLICHER EINFLUSS DER KAMPAGNE AUF NAHEZU ALLEN DIMENSIONEN

Angaben in % (Top2)
PRODUKTIMAGE BECK´S UNFILTERED

ist qualitativ hochwertig

würde ich gerne ausprobieren

ist mir sympathisch

ist erfrischend

ist unverwechselbar

schmeckt lecker

passt zu mir
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Welche Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Werbung für Bier denken? 
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 17
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Top of Mind ungestützte Markenbekanntheit

WERBUNG FÜR BECK´S IST SEHR PRÄSENT

Angaben in % (Top10-Nennungen)
UNGESTÜTZTE WERBEERINNERUNG



Für welche der folgenden Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung in irgendwelcher Art gesehen oder gehört (egal ob im TV, Plakat, Internet, Zeitschriften usw.)?
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 18
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TANNENZÄPFLE

HANSA WICKÜLER

BECK´S UNTER DEN TOP 5 IN STARKEM WETTBEWERBSUMFELD

Angaben in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG



Links: Welche Marken fallen Ihnen spontan ein, wenn Sie an Werbung für Bier denken? 
Rechts: Für welche der folgenden Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung in irgendwelcher Art gesehen oder gehört (egal ob im TV, Plakat, Internet, Zeitschriften usw.)?
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 19

DIE AKTUELLE KAMPAGNE STEIGERT DIE WERBEERINNERUNG DEUTLICH

Angaben in %
UNGESTÜTZTE WERBEERINNERUNG BECK´S

Angaben in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG BECK´S
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Für welche der folgenden Marken haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung in irgendwelcher Art gesehen oder gehört (egal ob im TV, Plakat, Internet, Zeitschriften usw.)? 
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 20

KAMPAGNE WIRD SCHNELL GELERNT

Angaben in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG : ZUWACHSKURVEN
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Für welche dieser Produkte von Beck‘s haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung irgendwelcher Art gesehen oder gehört
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 21
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PRODUKTBEKANNTHEIT DURCH TV-KAMPAGNE ERFOLGREICH GESTEIGERT

Für welche dieser Produkte von Beck‘s haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung irgendwelcher Art gesehen oder gehört?
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 22

Angaben in %
GESTÜTZTE PRODUKTWERBEERINNERUNG BECK´S UNFILTERED

3

7

3

10

0

10

20

30

40

50

OHNE KONTAKT GESAMT OHNE KONTAKT MIT KONTAKT

173% 292%



Für welche dieser Produkte von Beck‘s haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung irgendwelcher Art gesehen oder gehört?
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 23

ENTWICKLUNG DER GESTÜTZTEN PRODUKTWERBEERINNERUNG AUF BENCHMARK

Angaben in %
GESTÜTZTE PRODUKTWERBEERINNERUNG

Angaben in %
GESTÜTZTE PRODUKTWERBEERINNERUNG : ZUWACHSKURVEN
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0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

ohne TV-Kontakt gesamt mit TV-Kontakt

Wie beurteilen Sie persönlich die soeben gezeigte TV-Werbung für Beck’s insgesamt? Abgefragt auf einer 4-er Skala
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 25

BEFRAGTE, DIE DEN SPOT SCHON VORHER IM TV GESEHEN HABEN, BEWERTEN IHN 
DEUTLICH POSITIVER

Angaben in % (Top2)
BEWERTUNG DES TV-SPOTS

ist leicht zu verstehen

passt zur Marke Beck‘s

ist modern und zeitgemäß

gefällt mir

macht die Marke Beck‘s für mich sympathisch

ist einprägsam

macht Lust auf das beworbene Produkt

macht neugierig

zeigt mir neue Aspekte von Beck‘s

spricht mich emotional an

ist für mich relevant

ist langweilig
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ohne TV-Kontakt gesamt mit TV-Kontakt

Inwieweit können Sie den folgenden Aussagen zu der Werbung von Smule zustimmen? Abgefragt auf 2-er Skala (trifft zu – trifft nicht zu)
Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 26

AKTIVIERUNG DURCH VORHERIGE TV-KONTAKTE VERSTÄRKT

Angaben in %
AKTIVIERUNG DURCH DEN TV-SPOT

überlege ich, das beworbene Produkt zu kaufen

hat sich meine Meinung zu Beck‘s verbessert

werde ich Beck‘s weiterempfehlen

mich mit Freunden über die Beck‘s unterhalten

werde ich mich weiter über Beck‘s informieren

werde ich die Seite von Beck‘s im Internet besuchen

Durch die Werbung …
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Quelle: Quelle: Mindmonitor Mai 2021, Erw. 18-49 Jahre; n=1.536 28

STEIGERUNGEN AUF ALLEN FUNNELSTUFEN DURCH TV-KAMPAGNE

Angaben in %
MARKENFUNNEL BECK´S
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ZUSAMMENFASSUNG
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• Beck´s ist die bekannteste Marke.

• Aktuell kennen 15 Prozent das neue Produkt Beck´s Unfiltered.

• Mit der TV-Kampagnen werden Bekanntheit und Werbeerinnerung vor allem für das das neue 
Produkt gesteigert. Aber auch die Werbeerinnerung für die Dachmarke profitiert.

• Beim Image auf Marken- und Produktebene sind ebenfalls positive Einflüsse durch TV sichtbar.

• Auf allen Funnelstufen gibt es Steigerungen durch Kontakte mit der Kampagne.
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Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4
85774 Unterföhring
+49 (0) 89/9507-43 52
Franziska.rochau@seven.one
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