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Steckbrief

Auftraggeber

Durchfihrung

Grundgesamtheit

Auswahlverfahren

SevenOne Media

forsa. Gesellschaft fir Sozialforschung und statistische Analysen mbH

Deutschsprachige Erwachsene zwischen 20 und 49 Jahren
Zufallsauswahl im Rahmen des forsa omninet-Panels

Inhouse-Onlinebefragung am PC oder am TV-Bildschirm

Methode
Datum Messung 1/ Cut In: 13.12.2012 (TV Total)
Messung 2 / Klassischer Spot 17.12.2012 (TV Total)
Stichprobe Messung 1/ Cut In: n= 207
Messung 2 / Klassischer Spot: n= 207
SevenOne

Media

04.09.2018



Agenda

Steckbrief

Awareness

Image

Fazit

SevenOne i




Cut In ist sehr auffallig ...

Aufgefallene Besonderheiten Cut In
Angaben in Prozent

Split-Screen, Einblendung wahrend der Sendung u.&. _ 8

fur Kinofilme (allg. und konkret z.B. Skyfall)

sonstige Produkte allgemein genannt (z.B. Bier, aul3er
Handy/Smartphone)

fur Fernsehsendungen (allg. und konkret z.B. Schlag den
Raab)

haufig Werbung, viel Werbung
sonstige konkrete Marken (auf3er Windows Phone, Windows)

(Werbung fur) Windows 8

(Werbung fur) Windows Phone, Windows mobile
Handy/Smartphone von Windows/Microsoft

sonstiges zur Werbung
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Zusammenfassung Window!
Phone / Splitscreen:
9,2 Prozent

20 2
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Frage: Ist lhnen ganz allgemein bei der Werbung oder den Werbeblocken etwas Besonderes oder Ungewdhnliches aufgefallen?

Basis: Erwachsene 20-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media, forsa.
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.und bleibt in den Kopfen hangen

Ungestiitzte Werbeerinnerung klass. Spot

Angaben in Prozent

C |d| ¥l | 51xXX | MyVideo

Ungestiltzte Werbeerinnerung Cut In

Angaben in Prozent

Apple iPod* | I ztsg.: Windows Phone* || GGG
Nikon* | EEIE Media Markt* ﬁ
Coca Cola [N 1 sawrn* [N
1&1* N 1 Sony (Playstation)* || NN NI 3
Media Markt [N 1 svw* [ 3
Les* N 1 Schweppes* | 2
Zfsg.:Windows Phone* _1 Kia* - 2
wir I 1 simyo* [ 2
veltins [l 1 seat* [N 2
Jagermeister [ 1 ope N 2
o Il 1 vw Il 1
HTC Il 1 Krombacher* [l 1
Motorola* [l 1 Dr. Oetker* [l 1
Douglas* [l 1 Nokia [ 1
Gilette | 1 Lady Gaga Parfum* [l 1
o 1 2 3 4 5 6 7 8 01 2 3 4 5 6 7 8

*im Werbeblock

Frage: Kénnen Sie sich noch erinnern, fur welche Produkte und Marken rund um die Sendung geworben wurde? Bitte geben Sie alle Marken/Produkte an, die Ihnen einfallen.
Basis: Erwachsene 20-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media, forsa
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Jeder Dritte erinnert sich textgestitzt an Cut In... 2 |4 | €1 | 51XX | MyVideo

Textgestutzte Erinnerung Cut In

Textgestltzte Erinnerung klass. Spot
Angaben in Prozent

Angaben in Prozent

25 29

ja ® nein weil3 nicht, unsicher E ja ® nein weil3 nicht, unsicher

Frage: Man erinnert sich ja nicht immer gleich an alles. Einer der Werbespots innerhalb der Sendung , TV Total* war von Windows Phone. Kénnen Sie sich an den

Spot von Windows Phone erinnern?; Basis: Erwachsene 20-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media, forsa
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... und bildgestutzt jeder Zweite @ |4 | ¥ | 51XX | MyVideo

Bildgestitzte Erinnerung Cut In

Bildgestitzte Erinnerung klass. Spot
Angaben in Prozent

Angaben in Prozent

22

35

m ja ® nein weil3 nicht, unsicher

ja ® nein weil3 nicht, unsicher

Frage: Bei TV Total wurde der Spot / das Cut In zu Windows Phone gezeigt. Auf den nachsten Seiten sehen Sie einige Bilder dazu. Kénnen Sie sich daran
erinnern, diesen Werbespot / dieses Cut In gesehen zu haben?; Basis: Erwachsene 20-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media, forsa
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Kernkompetenzen des Cut Ins: Auffallig und andersartig MyVideo

Imageprofil klass. Spot / Cut In
Angaben in Prozent, Top Two-Werte

ist modern /
passt gut zu Windows Phone <

ist auffallig

ist eine kreative Werbeform L
finde ich stérend \
weckt mein Interesse

ist eine Abwechslung zum Programm ‘\

gefallt mir besser als ein normaler Werbespot

ist mal eine andere Form von Werbung

10 20 30 40 50 60 70 80

e=g== Cutin klassischer Spot

Frage: Auf den folgenden Seiten sehen Sie einige Aussagen zu dieser Art von Werbespot. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen.
Basis: Erwachsene 20-49 Jahre, die Spot / Cut In bildgestitzt erinnern
Quelle: SevenOne Media, forsa
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Klassischer Spot und Cut In erganzen sich optimal

Awareness

Das Cut In ist aufmerksamkeitsstark und setzt sich in den Kopfen der Zuschauer fest. So gibt
es bei der Top of Mind Awareness bereits fast 10 Prozent der Nennungen zu Windows Phone
oder dem Splitscreen. Auch die spontane Werbeerinnerung féllt fur das Cut In deutlich héher
aus. Die Befragten kénnen sich auch text- und bildgestiitzt viel besser an die
Sonderwerbeform erinnern als an den klassischen Spot.

Image

Das Cut In zeichnet sich durch zwei Kernkompetenzen aus: Es ist sehr auffallig und
andersartig. Der klassische Spot schneidet bei einigen Imagedimensionen etwas besser ab,
zum Beispiel beim Markenfitting.

Fazit

Der klassische Spot und das Cut In bilden eine wirkungsvolle Kombination fur die
Mediaplanung. Wéahrend das Cut In sehr auffallig ist und sich so leichter im Gedachtnis
der Zuschauer festsetzt, punktet der klassische Spot bei Markenfitting und Produkt-
interesse und hat mehr Zeit, die Produktvorteile zu vermitteln.
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Kontakt

Franziska Rochau
Senior Research Manager

SevenOne Media

Betastr. 10i

D-85774 Unterfohring

Tel. +49 (0) 89/9507-43 52

Fax +49 (0) 89/9507-943 52
www.sevenonemedia.de
franziska.rochau@sevenonemedia.de
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